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Pressemitteilung  
GLOBUS macht nicht nur am Fairbruary auf Fairtrade-
Produkte aufmerksam 

 

 
Bei der Fairtrade-Azubi-Platzierungschallenge wussten die Auszubildenden der GLOBUS Markthalle Zwickau Leonie Scala, Amy 
Gündel und Felix Hofmann zu überzeugen und belegten den dritten Platz.  
Bildnachweis: GLOBUS Markthallen 

 

St. Wendel, 13.02.2025. GLOBUS macht den Februar zum Fairbruay und rückt Fairtrade-zertifizierte 
Produkte wie Kakao und Kaffee aus afrikanischen, asiatischen oder lateinamerikanischen Ländern in den 
Vordergrund. Der Aktionsmonat, erstmals 2024 von der Fairtrade-Bewegung initiiert, lädt dazu ein, fair 
gehandelte Produkte neu zu entdecken und ermutigt, bewusste Kaufentscheidungen zu treffen. 
  
„Mit unserer Teilnahme möchten wir unseren Beitrag als Händler leisten und Artikel mit Fairtrade-Siegel 
sichtbarer machen. Mit unserem vielfältigen Angebot an dauerhaft platzierten Artikeln und saisonalen 
Produkten schaffen wir die ideale Grundlage für eine faire Ernährung“, sagt Steffen Schmidt, Leitung 
Food/Trocken/Getränke/Drogerie bei GLOBUS. 
Fairtrade fördert den fairen Handel und setzt sich dafür ein, die Arbeits- und Lebenssituation von Bauern 
und Arbeitern in Entwicklungs- und Schwellenländern zu verbessern. Das Fairtrade-Siegel kennzeichnet 
dabei Produkte, die umfassende soziale, wirtschaftliche und ökologische Fairtrade-Standards erfüllen.  
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Mehr als nur ein Aktionsmonat – Dauerhaftes Engagement für fairen Handel 
Fairer Handel ist für GLOBUS aber nicht nur einmaliges Event, sondern fester Bestandteil eines ganzjährigen 
Engagements. So unterstützt GLOBUS unter anderem die Aktionswoche „Faire Woche“, greift das Thema 
regelmäßig in seinen Kommunikationskanälen auf und fördert mithilfe von fachlichen Schulungen das 
interne Wissen. 2024 beteiligten sich zudem bereits zum zweiten Mal mehrere GLOBUS Markthallen an der 
Fairtrade-Azubi-Platzierungschallenge. Dabei gestalten Auszubildende ansprechende Warenaufbauten 
selbst, mit dem Ziel, vor allem die junge Generation für Produkte aus fairem Handel zu begeistern. Unter den 
mehr als 200 Bewerbungen aus dem gesamten Handel belegten die Auszubildenden der GLOBUS 
Markthalle Zwickau den dritten Platz, zwei weitere GLOBUS Markthallen fanden sich in den Top 15 wieder. 
 
Über die GLOBUS Markthallen 
Die GLOBUS Markthallen in Deutschland sind Teil der familiengeführten GLOBUS Gruppe mit Sitz im 
saarländischen St. Wendel. Gegründet 1828 zeichnen sie sich aus durch das im deutschen 
Lebensmittelhandel einzigartige Konzept des produzierenden Händlers: Als Unternehmer vor Ort gestalten 
die deutschlandweit etwa 20.000 GLOBUS Mitarbeiter ihre Markthalle ganz nach den Wünschen und 
Vorlieben der jeweiligen Region. Das Herzstück bildet die hauseigene handwerkliche Herstellung in 
Fachmetzgerei, Meisterbäckerei und im GLOBUS Restaurant, ergänzt durch Frischetheken für Sushi, Käse 
und Fisch sowie Salat- und Antipastibars. Zwischen 50.000 und 100.000 Artikel aus den Bereichen 
Lebensmittel und Gebrauchswaren umfasst das breite und tiefe Sortiment, eine Vielzahl der Produkte 
stammt aus regionaler und lokaler Herstellung. Fachberatung und eine besondere Kundenzugewandtheit, 
Services und Veranstaltungen runden das Angebot am jeweiligen Standort ab. GLOBUS wird von 
Verbrauchern hochgeschätzt: In insgesamt 45 von 49 Kategorien im Bereich SB-Warenhäuser/Großfläche 
belegten die GLOBUS Markthallen beim diesjährigen Kundenmonitor, Deutschlands wichtigste jährliche 
Verbraucherstudie, den ersten Platz, darunter als Branchenbester mit der Bestnote 1,87 in der 
Hauptkategorie „Globalzufriedenheit“. 
 


